25-2018

Magazin

pI’O Onélﬁ
ve svete
ligt a rémﬁ

ﬂ-w?) od | ..

Petra Eisnerc
A tﬁ‘ame. = |; .

Novinky
lepsiLIRA.cz |
Skla

EEEEEEEEEEEEEE



inFRAME

Viazeni zakaznici, mili ¢tenafi,

vitdime Vs u vydani dal3tho ¢isla magazinu InFrame. Na jeho
strankdch Vam pfinasime inteview dvou ramafi, se kterymi
jsme si povidali o pouzivani archivnich materidlti nebo napfi-
klad jak vést provozovnu ,tak trochu jinak*.

V Itdlii se uskute¢nil kazdoro¢ni veletrh, ktery opét pinesl mno-
ho zajimavosti. Z oblasti novinek Vam ptedstavime obsédhlou
fadu dyhovanych list Touchwood. V kazdém ¢isle se také sna-
zime ptiblizit vyjime¢né postupy pii ru¢nim dokoncovani list.
Tentokrat se nase pozornost obrétila k populdrni fadé Anvil.
Firma je zijici jednotka, kterd se neustdle méni a vyviji. Kde je
zména, tam je pokrok. Tyto procesy jsme zachytili pohledem
uvnitf firmy prostFednictvim nové pracovnice, Ing. Dany Houz-
vicové, specialistky pro oblast §tihlé vyroby:.

Pouzivani skel a vyuzivani internetu neustéle roste. Snazime
se tyto dva segmenty vyrazné podporovat. Proto jsme rozsiFili
nabidku skel a vylepsili komfort p¥i praci s webem lira.cz.

Jako vzdy i v tomto vydani si nael prostor ¢lanek o prodejnich
taktikdch, které zcela jisté podpo¥i Vas prodej a pFinesou nové
naméety do Vaseho podnikani. Tentokrat jsme se zaméFili na
vyznam pouzivani hotového zardamovaného dila na prodejné,
jako ukdzku techniky a pouzitych materiala.

Lira je pouze ndstrojem ve VaSem rozvoji, a proto dalsi vyzva
jde k Vam, k nadim zakazniktim ramaftim. Zajimejte se o déni,
budte aktivni a podélte se s ndmi o Vase realizované zakazky.

Pevné véfime, Ze t€mito strankami alespoii dil¢im kusem pfis-
p&jeme k dalsim kroktim ve Va§em snaZeni.

Uzijte si ¢teni a nezapomente nam posilat Vase komentére,
piisp&vky nebo naméty.

Dejte ndm vEédEt, jsme tu pro Vis.
Jan Huda

W

Lira, Obrazové listy a ramy, a.s.
Tovéarni 117,381 17 Cesky Krumlov
Telefon: +420380773 111

Fax: +420 380773 621

Email: obchod @ lira.cz
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To je zédkladem filozofie kaizen. Kaizen v japonstin€ znamena
neustalé zdokonalovani a tyka se viech oblasti Zivota lidi. Jde
o pFirozené usili neustale se zlepSovat nejen v zivot€ pracov-
nim, ale i spole€enském a rodinném. V koncepci kaizen pro-
bihd zdokonalovani postupné, po malych krocich, celkove
v3ak prinasi vyznamné vysledky.

Distribuéni centrum spole¢nosti Lira usiluje o zvySeni produk-
tivity prace, o zlepSeni kvality vyrobki a o véasnou expedici
vyrobku k zakazniktim. Abychom zlepsili vysledky v téchto
oblastech, musime zdokonalit procesy, protoze veskera snaha
o zlep3eni vysledki je marnd, pokud selze proces. A mysleni
orientované na proces podporuje pravé koncepce kaizen.

Vedeni spole¢nosti Lira vinima ve svych pracovnicich velky
potenciél a své soustfedéni zaméfuje na to, aby o kaizen vzbu-
dilo zdjem. Stejné dtlezité, jako je samotna price, je i pFistup
k préci, ktery ji u¢ini zajimavéjsi. Lidské tsili je klicem a neni
nutné ¢ekat na velké investice. Zména je dobra a za¢it mtizeme
malymi krti¢ky. Na distribu¢nim centru je takovym ptikladem
proces fezani vzorkt ze zbytkt list, které by jinak mohly dlou-
ho ¢ekat na jiné uplatnéni. Anebo tprava layout montazni haly
distribu¢niho centra tak, aby zdroje spole¢nosti byly flexibilné

vyuzivany.

Na této kultufe neustélého zlepsovani stavi metoda Lean - $ti-
hla vyroba. Stthl4 vyroba je synonymem pro rychlost, jedno-
duchost, prehlednost, vyrobu bez zbyte¢nych ¢innosti a zasob
a pro omezeni plytvani. V Life to znamena lep3i vyuZiti pros-
toru na pracovistich, kde kazdéd polozka ma své misto uréeni
a omezuje se nejen ¢as hledéni a nalézani, ale i plytvani fyzic-
kymi silami na pracovisti.

Jednim z néstroji $tihlé vyroby je dobré hospodafent, které
je vTedi Lean nazyvano metodou 5S. Tu spole¢nost jiz imple-
mentovala do vyroby list. Metoda je postavena na zdravém
rozumu a nizkych nédkladech. Napftiklad nevyrabé&t vic, nez
spotfebuje néasledujici proces, anebo chodba slouzi k pohybu
anikoli k uskladnéni rozpracovanosti. Dalsim pi¥ikladem je ba-
revné znalenti, které pomutize okamzité zviditelnit abnormality.
Lira mé v tomto sméru jesté hodné price pied sebou a sous-
tFedi se na postupné zavadéni Gprav a novych ¢innosti. Preven-
tivni idrzba strojniho vybaveni Liry je nezbytnou sou&ésti
udrzeni kvality vyrobkt. Na distribu¢nim centru kontroluji
pracovnice paspartovny spole¢n¢ s idrzbari fezacku paspart
a fixaci fezacich nozti v plastovém pouzdru. Nepfesnost jed-
noho milimetru hraje u zdkaznika velkou roli. Zdkladem 5S
je dodrzovani toho, co jsme si dohodli - sebedisciplina, ana
vrcholu toho v3eho je standardizace.

Spole¢nost Lira si od postupného vyuzivani rtiznych néstrojit
stihlé vyroby slibuje ulehéeni prace pracovnika, zvysenti jejich
bezpeénosti a tisporu ¢asu andkladi. Hodné dobrého se v Life
jiz ud€lalo a kazdy rok zlepsovani je na stavu vyroby v Life
znat. Jde o kontinuélni proces, jehoz jsou v3ichni sou¢ésti
- vyroba list a distribué¢ni centrum, nakupni a obchodni oddé-
leni a cely tym Liry. Hodné€ ¢innosti na svou pfilezitost ¢eka.
V letodnim roce ndm kooperace pracovnikti s managementem

Liry a tyto malé krticky pomohou ke snadnégjsi realizaci navy-
Seni vyroby v Ceském Krumlové.
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NajvacsSou inSpiraciou
sU pre nas samotni zakaznici

Ako dlho pésobite v odbore a ¢o Vas k ramovaniu priviedlo?
Sme vtom uz 15 rokov. Na za¢iatku bola asi va3eii pre umenie
a zaroven pre remeslo. Rémovanie je praca, ktora to krasne
sklbila aj ked samotné umenie je predovietkym to ¢o k ndm
pride do dielne a my sa mu svojim kumstom snazime pridat
na hodnote a vyraze.

Ako vnimate vyvoj v odvetvi? Zmenil sa nejako trh s rama-
mi, podlieha trendom?

Nedavno sme boli na rimarskom veltrhu v Bologni. Tam sme
mohli v kocke vidiet najnovsie trendy. Celkovo sme si potvr-
dili pocit, ktory v nas uz dlhsie kli¢il, Ze raimarstvo sa ubera
ubera cestou ku solventnejsiemu zédkaznikovi. Je to prirodze-
né. Jednoducho nemézeme konkurovat cendam velkoprodu-
centov, ktorych uprednostiuje vi¢sinovy zdkaznik. Nehovo-
riac aj o tom, ze mladi umelci ¢asto svoje obrazy neramuja,
takZe segment nasich zakaznikov je o to uzsi.

Kazdy zakaznik je ddlezity, moZete mi ale prosim charakte-
rizovat Va$ich najvacsich zakaznikov?

Ano, kazdy je dolezity, bez ohladu na to, & pride s vysivkou
alebo s drahym obrazom. Snazime sa ku vietkym pristupovat
rovnako. Najvacsi zékaznici? V akom zmysle? Najvacsi zakaz-
nici st pre nds stali zakaznici. To Ze sa k nam vracajd, znamena
pre nés nielen prijem ale aj satisfakciu, ze oceniuju to, ¢o do
prace vkladame.

Kde hladate in$piraciu pre svoju pracu?

Najvac3ou indpiraciou st pre nas samotni zakaznici. Vysledok
spolo¢ného hladania a kombindacia roznych predstav vedie
¢asto k origindlnym a pdsobivym vysledkom. Ale naj¢arovnej-
Sie st tiplne nahodné vyzvy, ktoré oslovia z ¢ista jasna. Z toho
vieme velmi tegit.

Rukami Vam uzZ preslo mnoho zakazok. Ktora bola pre Vas
najzaujimavej$ia?

NajzaujimavejSie st naroéné vyzvy &i uz z estetického alebo
technického hladiska. Raz som 3iel okolo smetiaku a nagiel
som vyhodeny obraz. Bol strasne $pinavy, takze som vobec
nevidel, ¢o na fiom je. Vzal som ho do dielne, o¢istil a ukazalo
sa, ze ide o velmi pekny rozpravkovy zverokruh. Zardamovali
sme ho a venovali detom nasich kamaratov. Len tak.

Aké st Vase plany/vizie?
Plany a vize ? Jak vyzrat na to a zmizet. Smiech.)))

Kde Vas ludia najdu?

Momentalne rdimujeme uz tretim rokom na novej adrese v
Trenc¢ine kasok od centra, kde sme pévodne zac¢inali priamo
v historickom centre, odkial si nds mézu ludia pamitat. Inak
vietko je nawebe: www.artframe.sk

Dakujeme za rozhovor a brzy na schledanou!
Vasi J & A Artfrejmovci
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V poslednich tydnech zaznamenala LIRA.cz vyrazného vylep-
eni a to hned v nékolika oblastech. Novinkou je naptiklad
zobrazeni rohového vzorku listy v pohledu 360 stupiia. Zna-
mena to, ze s celym rohem listy lze libovoln€ otacet dle potte-
by a zjistit tak pFesné jeji proporce a tvar. Tento pohled je zatim
dostupny pouze u vybranych exkluzivnich ¥ad. Ve svém sna-
zeni budeme i nadile pokracovat a rozsifovat tuto novinku
také pro prohlizent list.
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Dalsi véci, ktera jist€ neutekla vasi pozornosti, je dodani zdar-
ma na objednéavky nad t¥i tisice korun. P¥i objednavéni je navic
graficky zndzornéno, kolik jest€ chybi nakoupit pro dosazeni
bezplatné dopravy. Mapa ramaii se t&5i velké oblib€ a slusny
pocet navstév na nasich propagovanych strankach LIRA.cz
zajisti kazdému, ktery je zde uveden, bezplatné nasmérovani

zdjemct o sluzby ramai.
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Dal3im dobrym poc¢inem pro zvyseni komfortu pfi objednava-
ni produktti je moznost zaddvani vyiez paspart pfi objednéav-
kach. Vyslechli jsme tak pozadavky nasich zakaznikt a uvedli
na nasich strankach moznost zadani vyfezu pfesnym defino-
vanim viech parametrt. Zadavani je zFejmé, rychlé a navic za-
kaznik vidi progresivné spocitanou cenu stejné€ jako u spoje-
nych ¢ nafezanych rami. Tato novinka jist€ zrychli objedna-
vani a snizi riziko chyby p¥i zaddvani rozméru.

Pasparta / krémowy fez / cihlové hnéda

o PRIDAT DO KOZiKY

VYSLEDNA CENA

00,00 K&

Nastaveni chopu

DOLNI OKRA)

Objednavky pres internet se t&€3i velké oblibé. Jestlize jesté toho-
to komfortu nevyuziviéte, zazadejte si o login nase obchodni
oddé&leni. Internetové objednéavky jsou zpracovavany priorit-
né&, nebot jejich zapracoviani do fronty je ihned po obdrzeni
objednavky. Mizete navic vidét okamzité cenu a objednavku
vytvofit v jakykoli den a hodinu. Objednévku a jeji expedici
muzete sledovat dle informa¢nich emailt. MtiZete si také pro-
dukty vybrat a uschovat na pozdéji, nebo mezi sebou jedno-
duse porovnavat. Zde stoji za zminku pokro¢ilé vyhledavanti,
kde lze jednoduse najit listy dle zadané vysky nebo hloubky
polodréazky, svétlého rozméru & dokonéeni. Sami zaméstnanci
Liry vyuzivaji toto vyhledavani ke kazdodenni potfebé. Radi
zodpovime jakékoli dotazy a vyslysime podnéty k dalsimu vy-
lep3eni.
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Petra Eisnerova

Mlad4, sympaticka restauratorka nasténnych maleb, ktera se rozhodla zachranovat
staré ramy a tim jeji profesni ¢innost pFesahla do ramovani. Svou dilnu méa v Kfemzi
nedaleko Ceského Krumlova. Za zminku rozhodné stoji i jeji restauratorska prace
na zamku Cesky Krumlov a spoluprace s galerii Artkunst v Praze.

Jak jste se dostala k ramovani?

Moje cesta k rimovani vedla oklikou. Vzdy mne pfitahovala
femesla a technologie, zru¢nosti a dovednosti. Profesi jsem
konzervator a restaurator nasténnych maleb, takZe to, co mne
k ramovéni pfitdhlo, byla zdchrana starych ramu. Nejd¥ive to
byly ramy, které se ke mné& dostaly spole¢né s olejomalbami
a které byly ¢asto v hor3im stavu nez obraz. Pozd¢ji mne pro-
blematika zachrany ramt zaujala a restaurovala jsem i ramy,
které byly pro sviij nevyhovujici esteticky a technicky stav vy-
Fazeny, ale zachovaly se napiiklad v depozitafich. Pravé nahra-
zovani historickych dobovych ram stylové nevhodnymi na-
hradami se bohuzel stalo pravidlem a doplatily na to zamky,
muzea a galerie. A nedostate¢nou pé¢i o staré ramy se narusil
esteticky vztah k raimovani - jest€ dnes se dobové ramy nahra-
zuji, protoze nevniméame, ze tvoii s dilem neoddélitelny celek.
Ale nebylato jen profese, kterd vzbudila muj zdjem, protoze
podstatny posun nastal ve chvili, kdy jsem diky $tastnym okol-
nostem mé&la moznost spolupracovat s galerii a aukéni sinf
Artkunst. Diky této spolupréci jsem byla seznamena se stan-
dardem ramovani ve Svycarsku, Némecku a Rakousku a mym
cilem v ramovani se stalo rimovat tak, aby dnesni ram neplnil
jen estetickou roli, ale aby také uchovéval dilo v idedlnim pros-
tfedi. Chcinabidnout klienttim kvalitnéjsi materialy, FemesIné
zpracovani kazdého detailu, poradenstvi a servis.

Jak casto a vjakém pripadé pracujete s archivnimi materialy?

Ve své praxi ramuji pro dva typy klientt. Prvni skupinou jsou
umélci a galerie a ti vyuziji raimy pro kratkodobé vystavy - tam
archivni material az na vyjimky nepouzivam. I kdyzis umélci
je mozné o vhodnych materidlech ve vytvarné praxi pohovofit,
protoZze , jednou jejich dila bude moznéa nékdo restaurovat,
tak at kolegové nemaji moc prace“ :-) Druhou skupinou jsou
sbératelé. Nekteri maji uz zkusenost ze zahranic¢i a sami archiv-
ni konzervétorskou kvalitu pozaduji, ale vétsina ani nevi, Ze
uramovani grafickych dél a fotografii mzou spravnym vybé-
rem materidlu prodlouzit Zivotnost dila. Tam obvykle sta¢i,
kdyz nahlédneme do archivu fotografii, které zaznamenavaji
viditelné dtisledky $patné pouzitého materidlu z praxe. Je ne-
uvétitelné, jaké materidly jsou ramafi schopni pouZit na mis-
tech, kam klient nevidi. Bohuzel neni vyjimkou ani trvalé po-
Skozeniivelmi cenného dila, coz klient zjisti az pii pFeramova-
ni, anebo taky nezjisti, pokud ani dal3i ramar katastrofu nere3i.




Proc je dobré pouzivat archivni materialy, jako je archivni
sklo, archivni pasparta i archivni zada? A je nutné je pouzi-
vat vZdy vSechny soucasné?

Archivni a muzedlni materialy byly primarné& vyvinuty pro nej-
cenngjsi a nejcitlivejsi dila a jisté neni nutné pouzivat je viude.
V minulosti byly pouzivany dievité umélecké papiry, pasparty
a zadni desky s vysokym obsahem ligninu, ktery pohlcuje UV
zaFeni aivlivem ptisobeni vlhkosti Zloutne a k¥ehne. Proto,
kdyz se takovy ram rozebere, je patrny velky barevny rozdil na
oslunéné ¢asti dila a jeho zakryté ¢asti. Neni vyjimkou i napa-
deni hmyzem nebo plisnémi. V dnesni dobé je velkym problé-
mem pozivani zcela nevhodnych malifskych zakryvacich pa-
sek v domnéni, Ze paska pFece nedrzi tak moc, aby dilo mohla
poskodit. Zasadni je spravné posouzeni, kdy je nutné dilo chra-
nit - p¥ed UV svétlem, pfed kontaktem s dfevitym nebo kyse-
lym materialem, pfed vlhkem, nebo znec¢isténym prostredim.
Kazdému dilu prospéje, kdyz je dlouhodobé v p¥fimém kon-
taktu pouze s chemicky neutralnimi materiély, které si svou
neutrélnost zachovavaji i po delsi dobé. Lira v katalogu u né-
kterych materialt uvadi pro jakou dobu je Ph neutralita garan-
tovand. U d€l sbirkové hodnoty je vhodné pouzit kartony vy-
robené ze 100% bavlny a pokud se nejedna pouze o archivaci,
tak i sklo s vysokou UV ochranou. Dilezité také je informovat
zékaznika, v jakych podminkach je vhodné dilo vystavit — u sta-
rych fotografii ztistavé i p¥i pouziti muzeédlnich materialt nej-
ve&tsim problémem zed zvlhlé vzlinajici vihkosti a vysoka teplo-
ta, kterou muze zptisobit naptiklad pravidelné poledni nebo
zapadajici slunce, nebo bodové svétlo osvétlujici ram. Také
akvarely, pastely, kolorované kresby jsou velmi citlivé. U foto-
grafif a n¢kterych tiskt by se nemélo riskovat, ze se povrch dila
prilepinasklo aje lepsi zvolit hlubokou paspartu. Je tézké zde
vie vyjmenovat, tak alespon néco.

Jaké materialy z nabidky Liry rada pouzivate? Chybi Vam
v nasinabidce néco?

Velice si cenim velké nabidky kartont v archivni kvalité i ve
velkych rozmérech. Rida pouzivam Tru Vue sklo. Co mi zatim
chybi, jsou montazni lepici pasky, ty si objednavam zatim jin-
de. Bez nich bych nemohla ru¢it za spravné provedenou adjus-
taci. A odstranéni oxidované pasky n¢kdy nezvladne ani kole-
gyné restauratorka papiru, se kterou spolupracuji ardda kon-
zultuji. Lira md v nabidce dost materidlti v muzedlni kvalité,
které jsem jest€ neméla moznost pouzit, ale t€3im se na to.

Pracujete nyni na né¢em zajimavém? Jaka z Vasich zakazek
pro Vas byla nejvétsi vyzvou?

V minulém roce jsme zpracovavali pro vyznamného sbératele
fotografif archivaci celé sbirky — pro pasparty z bavlny jsme
vyrabéli také archivaéni krabice z PH neutrdlniho kartonu,
vse z Lira distribuce, a v této praci budeme letos pokracovat.
Velice si cenim také moZnosti rimovani fotografii pro foto-
grafku pani Libugi Jarcovjiakovou. Velikou vyzvou pro mne
bylo v minulém roce raimovani olejomalby Jana Zrzavého do
ramu inspirovaného holandskymi ramy. V ramovani jsem nasla
moznost uplatnit viechny své potieby —umoziiuje mi to diag-
nostikovat stav dila, zabyvat se estetickou i technickou stran-
kou a v nékterych p¥ipadech i uméleckohistorickou strankou
zakdzky. Mym cilem je zvlddnout celé ramaiské Femeslo - to
je jeste dlouhd a skvéla cesta — chci to umét co nejvice a nejlépe.

Ukazkové dilo
Vdstichy prodejce

Vystavni st€nu v ramafstvi rid vinimam jako takového tichého
prodejce. Pokud se nad tim zamyslite, pak sténa s hotovymi
ramy je skutené viestranny nastroj, ktery miize v mnoha smeé-
rech vzdé€lat a inspirovat zakazniky. Pfi zvazZovani zptisob,
jak vylepsit svou prodejnu, se tedy podivejte, jestli by zde ne-
byl prostor pro ukazky technik rimovani.

Mnoho prvnich zakaznikt potfebuje pomoci pochopit, co
vechno obnasi proces ramovani uméleckého dila. Tyto ukaz-
ky ramovani vam pomutZou vysvétlit viechny kroky a nabid-
nout, co by méli zdkaznici vzit v tivahu pfi rozhodovani o vlast-
nim projektu. Zvlast€ uzite¢né je to p¥i demonstraci technik,
které presahuji zdkladni price s paspartou, rimem a sklem,
jako jsou specidlni montazni prvky, pasparty fezané na miru,
zav&sné systémy, vrstveni paspart, kombinace list v list€ apod.
Je snaz3i pochopit, pro¢ néco stoji prave tolik, kdyz sami vidi-
te, co viechno to obnasi. Vzorek kartonu pasparty a rohovy kus
ramu leckdy mnoho nenapovi. Dojem zanechd az ptisobiva
ukazka hotového dila.

Zakaznici cht&ji znt své moznosti jesté pFed tim, nez rozhod-
nou o vlastnich projektech, i kdyZz jsou moznosti drazsi. Kdyz
zakaznici vidi vyhody, vice se o prémiové materidly zajimaji.
V43 tichy prodejce jim pomutze vyzkouset si jasnost special-
niho skla pro ramafte Clarity by Larson Juhl® ¢i musedlniho
acrylu Optium Museum Acrylic®, nebo vizualni dopad zajima-
vé Fezanych paspart ¢i sloZeni vice raimt v jeden kompaktni
celek. Téme¥ viichni ramafi uz nékdy stali u stolu a pracovali
s klientem, ktery byl zahlcen vS§emi moznostmi a stejn€ si ne-
dokazal pFedstavit koneény vysledek. Tyto ukazkové ramy vaim
tedy pomtiZzou ukazat, jaké druhy materilti se pouZivaji v rtiz-
nych situacich a jak riizné techniky raimovani spole¢né vytva-
feji krasny findlni produkt. Mozn4 si s odstupem ¢asu klient
vzpomene a ptizptisobi nakup dila prave této technice ramo-
vani. Jako rama¥i vime, ze zakdzkové ramovani uméleckych
délje vic nez jen o zachovani, ochrané a umisténi maleb, kre-
seb a fotografii. Ale nasi klienti tohle mozné nevédi. Zejména
ramy pro objektové rimovani mohou p¥imét zakazniky, aby
se zamysleli nad tim, co maji doma, jaké vzpominky by chtéli
zachovat a chranit. Ujist&te se, Ze stejné jako ve vasi prodejng,
tak i na socidlnich médiich a webovych strankach visi vase nej-
lepsi kousky. Vyfotte si nejlepsi projekty, kdyz si je zakaznik
prijde vyzvednout, a sdilejte je na Facebooku ¢&i jiné socidlni
siti, kterou pouzivite.




Nova rada,
Touchwood

Nova fada soudobych profilt pIné reflektuje pozadavky sou-
¢asného moderniho raimovéni. Dfevéné masivni listy jsou
obalené pravou dyhou. D¥evéné dyhy jsou ve variantach dub,
buk, ofech a wenge. Navic nékteré profily maji pro dosazeni
jedine¢ného vzhledu kombinaci t&chto dyh. Dokon¢eni wen-
ge jako jediné neni dyha s p¥irodni texturou. Jedna se o dyhu,
ktera vznikne kolmym krdjenim na sebe navrstvenych dyh
v bloku, ¢imz vznikne rovnovlakna textura s origindlni barev-
nou kombinaci a zajimavou skladbou dfeva. Tento druh dyhy
je znam také pod pojmem ARO Dyha. Ta, stejné jako ostatni,
vykazuje jednotnou kresbu pro zaru¢eni bezproblémového
ramovani.

Cela kolekce ¢itd 59 polozek. Za zminku stoji i spacery (malé
listicky slouzici jako distanc do polodrazky pfi objektovém
ramovani), které pasuji do vybranych profilt. V3echny profily
jsou bez povrchové ipravy, a proto se doporu¢uje p¥i rimo-
vani pouzivat rukavice, aby se povrch nezaspinil. Je mozné
lehce pouzit i smirkovy papir pro pfesné spasovani roht ¢i
opraveni ne¢istot. Pro vice zru¢né ramafe se naskytuje moz-
nost i dokonéeni vlastni povrchovou tipravou. Doporu¢ujeme
pouziti pfirodnich voskd, které se daji pofidit i v zabarvenych
ténech.

Veskeré listy jsou samoziejmé dostupné skladem v metrazi,
nebo servisem piifez ¢i spojenych ramu. Diky své rozmani-
tosti profil@ a diirazu na podstatu pfirodniho materidlu najde
tato kolekce irokou 3kalu uplatnéni pro témér jakékoli ramo-

vani. V kolekci je obsazen i floutovy profil pro ramovani platen.




LepSina
skelne

né zaskleni mtzg'nejen za obrovsky viditelny rozdil, ale mtize
mitivlivna celgZivotni ochranu zaskleného uméleckého dila.

Skala skel vefkladové nabidce LIRA zahrnuje Clarity Larson
Juhl AR70/AR92, SC92 stejné jako Tru Vue® Conservation
Clear, Try/Vue® Museum, Tru Vue® Optium museum acrylic,
Tegla®, Bolystyrolglass® a mnoho dalsich na objednéavku jako
Reflection Control®, nebo UltraVue® Laminated.

V3echna tato skla jsou s riznym stupném prostupnosti viditel-
nélfo svétla a ochranou proti UV zéteni a kazd4 fada ma i spe-
cidlnivlastnosti od k¥istalove ¢istého pfenosu barev az po anti-
eflexni vrstvy. Lisi se také rozmérem a tloustkou.

Sirok4 nabidka skel firmy Lira zajisti, Ze prvni véc, kterou z4-
kaznik uvidi, je jejich umélecké dilo a nikoliv jejich vlastni
*0draz yesklel

Lira dodavi vyjime¢nou fadu zasklivacich produktiti a posky-
tuje zdkaznické sluzby za konkurenéni ceny, na které se mu-
Zete spolehnout. Diky tomu je ¢islem jedna, kam byste méli
vyrazit, potfebujete-li kvalitni materidly k ramovani. S pot&3e-
nfm mtZeme informovat, Ze jsme do skladové nabidky zafadi-
li dalsi 2 druhy'skel ve dvou velikostech. Jedna se o specidlni
skla pro ramaie s UV filtrem 70% a 92%.

Tru Vue® UltraVue UV70 Glass 915x1220x2.0mm 5 listti/box
Tru Vue® UltraVue UV70 Glass 1015x1525x2.0 mm, 4 listy/box
Tru Vue® UltraVue UV92 915x1220x2.0 mm, 5 listti/box

Tru Vue" UltraVue UV92 1015x1525x2.0 mm, 4 listy/box
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Pti pouzivani skel dochézi €asto k nepfesnostem v terminolo-
gii, proto prindsime malé shrnuti nabidek nejb&zné&jsich skel
ajeho vyuziti:

Tru Vue® Conservation Clear

Cisté sklo s 99% UV protekci. Jde o0 2,5mm tlusté bézné floato-
vé sklo opat¥ené UV filtrem bez dalsich optickych efektt. Skla-
dem je ve dvou rozmérech - 91,4x 121,9cm a 101,6 x 152,4cm.
Diky vyborné cenové dostupnosti je uréeno pro b&ézné raimova-
ni, kde potfebujeme ochrinit ramované dilo pted UV zafenim
anevyzadujeme antireflexni vlastnosti.

Tru Vue® Museum Glass

Sklo museélnis 99% UV protekce, 1% odrazu, 97% prostupnost,
nejvyssi mozny stupen ochrany dila. Jedna se o sklo s nejvys-
§im stupn&m ochrany s excelentnimi optickymi vlastnostmi,
doplnéné o antistaticky efekt.
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Tru Vue® Optium Museum Acrylic

Akrylovy produkt. Neni sklo, ale plast. Ur¢ené zejména pro
musealni icely, zajistuje nejvyssi stupeii ochrany dila ve viech
aspektech. Pro velké vystavni plochy, k riamovéni zvlast hod-
notnych predmé&tt - 99% UV protekce, antireflexni vlastnosti,
antistaticky, odolny proti rozbiti a vandalismu.

“Clarity

JestliZe chcete vidét skuteéné barvy bez odlesku a nepozadu-
jete ochranu dila pred UV zafenim. Spickové parametry odra-
zu a prostupnosti barevného spektra, maximalni déiraz na
efekt. Moznost volby skla dle stupné ochrany proti UV zéreni
- Clarity AR 70 ="70% UV protekce, Clarity AR 92 =92% UV pro-
tekce. Dvé velikosti, 80 x 110 cm a 110 x 160 cm. Sklo, které
obsahuje pouze UV filtr, bez dal3iho efektu, je Clarity SC 92.
Jednd se o srovnatelny produkt s Tru Vue® Conservation Clear.

Stupen UV ochrany
Vedouci organy pro archivaci doporucuji pouzit zasklent, které
blokuje minimalné 97% UV zareni. Tru Vue® pfekonava tento
standard a poskytuje az 99% ochranu proti UV zafeni, maxi-
malni moZnou troven ochrany k dispozici v prémyslu (pro-
dukt firmy Tru Vue® - Conservation Clear). Jaké faktory zptiso-
buji skody na uméleckych pfedmétech, fotografiich a dal3ich
pamatkach?

- Vnitini a venkovni UV paprsky svétla zptisobuji nevratné
poskozeni. Barvy mohou blednout a materialy se stavaji
kiehké.

— Ochranna vrstva proti UV zéfeni redukuje blednuti a dal3i
Skody zptisobené timto zafenim.

- Nejenom zaFeni poskozuje dilo. Teplo, necistota, vlhkost,
stejné jako $patnd kvalita materialti ramovani. To jsou v3ech-
no faktory, které mtizou zap¥i¢init poskozeni ramovaného
dila.

- Jak muzete pomoci svym zakaznik@im chranit jejich zara-
movand dila?

- Pomozte svym zakazniktim chranit jejich zardmovana dila
vyb&rem materialt, které spliiuji normy pro zachovani dila
v Case (napf. pasparty a sklo).

- Doporucéte zaskleni s minimalni 97% UV ochranou, ktera
zamez{ kodlivym t¢inkiim UV zdfeni.

- Poucte své zakazniky na okolnosti, které zptisobuji posko-

LClarit

by LARSON JUHL



Masivni dfevo, industridlni vzhled, imitace zrezivélého kovu
—to je Anvil T a II. Uspé&sné fady, které si nasly své uplatnéni
na trhu pfedevsim v oblasti rimovani industridlnich umélec-
kych dél, vykresti ¢i technologif ovlivnénych smérti jako napt.
Steampunk.

Vyroba listy L034402572 za¢ind na stroji, ktery imituje povrch
star¢ho dfeva. Na vyprofilované list€ se na tomto stroji mackaji
boky falce a ob& horni hrany. Déle se v kabing& nastfiké izola¢ni
zaklad a tvrdidlo, nitrofedidlo a lak v kombinaci s mofidlem.
Nasleduje dal3i vrstva laku, tuzidla a fedidla. Vie musi byt do-
konalé, aby nebyly ohrozeny dal3i postupy.

Nejdulezit&jsi ¢ast v ramci technologického postupu probiha
na ru¢nim dokon¢ovani. Za¢ina p¥ipravou patiny, coz je oprav-
dové alchymie, a na jeji dokonalosti zaviseji vsechny néasledu-
jici operace. Na cely profil se nanese prvni patina. Po zaschnu-
ti se natupovanim vatou nanese opét na cely profil druha pati-
na a po zaschnuti jesté patina tieti. Po zavadnuti patiny se cely
profil prodraséa ocelovou vatou a musi se prelestit hrany ha-
drem. Jakmile patina zaschne, p¥etie se lista vlhkym hadrem
s klihovou vodou a nastdva technologické zrani po pating, az
poté je lista hotova.

Listy Anvil najdete v kolekei Exclusive, kde jsou zafazeny listy
s velkym podilem rué¢ni préce, s vysokymi pozadavky na kva-
litu, detail, pFesnost i originalitu. Pokud chcete ramovat kvalit-
né a zajimave, v&fime, Ze si Anvil najde oblibuiu Vis.




inFRAME

Bologna
18 FAMAART

FamaArt je vysoce specializovany veletrh, misto pro setkdni nej-
lepsich evropskych vyrobcii se strategickymi odbérateli, uda-
lost zahrnujici viechny souvisejici produkty v sektoru. Festi-
val FamaArt potadé asociace FAMA Europe a Evropské sdru-
zeni vyrobcti obrazovych rami.

V letodnim roce se festival uskute¢nil v Bologni od 1. do 3. bfez-
na. Byly to t¥i dny plné kreativity, technologii, inovaci, designu
anovych vyrobki. Byly vsak trochu poznamenané nepfizni
pocasi, a pro Italii netypickou sn€hovou kalamitou. Spousta
ucastnikti dorazila s velkym zpozdénim, situaci komplikovalo
uzavieni letisté i hlavnich piijezdovych dalnic.

Listy, které Lira vyrabi ¢i nabizi k prodeji, zde byly prezento-
véany na stinku Arqadie, nai sesterské a distributorské firmy
skupiny Larson Juhl. K vidéni byly produkty jako Touchwood,
Clark, Confetti, Brittany, Carbon, Eiffel a dal3i.

Veletrhu se zicastnili také zastupci Liry, ktefi sledovali pokrok
itrendy v odvétvi a vyuZili pFileZitosti pro setkani s vjznam-
nymi dodavateli, zdkazniky i kolegy sesterskych spole¢nosti
Larson Juhl. Oproti loniskému roku byl avizovan zvy3eny po-
et zahrani¢nich vystavovatelt, ale opét dominovali regional-
ni vyrobci, ktefi prezentuji pfedeviim vyrobou nevyzkousené
prototypy. Vystaveny byly lidty nejrtizngjsich barev, profilt ¢i
dokonéent, od téch balancujicich na hranici nevkusu p¥es ne-
vedni trendové dokonéeni az po zajimavé designové kousky.
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Co udélat pro to, aby se zakaznici
vraceli jako bumerang?

Australané jsou prosluli vrhanim
bumerangti. Osvojent si spravné
techniky, tak aby se bumerang
opravdu vratil, se vSak neobejde
bez tréninku a jistého talentu.

Podobné je tomu i pFi prodeji ramu zakaznikovi, nebot neexis-
tuje zddna zaruka, Ze se dany zdkaznik opé&t vrati - ledaze na
to ptijdete spravnym zptisobem. Je daleko t&z31 ziskat nového
zakaznika, nez si udrzet toho stavajiciho. Pokud jde o zakaz-
kové ramovani, vétsina klient ma vice nez jednu zed, kterou
by mohli ozdobit a néco si na ni povésit. A je také zndmo, ze
vracejici se zakaznici utrati vice neZ ti novi. Z toho vyplyva,
ze pro rust jakékoli firmy, ktera se specializuje na rimovant,
je naprosto kli¢ové, aby se snazila o vytvo¥eni stalé klientely:

A co vlastné zakazniky pfiméje k tomu, aby se vraceli?

Vytvoite sivztah se zakaznikem
na osobni arovni

Oblast obchodu se vyznacuje tim, Ze lidé jsou vérni lidem. Na
zaCitku péce o zdkaznika je dand osoba, takZe si zapamatujte
a pouzivejte p¥i konverzaci jeho jméno a snazte se o to, aby
i pro n&j bylo snadné si zapamatovat a pouzivat to vase. Jedno-
duchym FeSenim je napiiklad pouzivini jmenovky: Zajimejte
se o to, co dand fotografie (pFipadné néco jiného, co si klient
preje nechat zaramovat) zobrazuje a jaké vzpominky se vazou
k okamziku, ktery zachycuje. Miizete se pfipadn& zminit o tom,
Ze jste také zazili néco podobného a dokazete si tedy predsta-
vit, jaké to bylo. Budte vlidni, nevahejte se podélit o pocity a
dojmy a vytvotte si s kazdym klientem individuélni vztah.

Vyhradte si na kazdého zakaznika
dostatek casu

Zakaznici se chtéji pfi nakupovani citit dobfe a studie ukazaly,
Ze pozitivn€ hodnoti, kdyZ p¥i nakupovani nemaji pocit, Ze
jsou ignorovani nebo nuceni se rychle rozhodnout. Najdéte
si proto na kazdého klienta co nejvice ¢asu.

Jesté lepsi viak je, pokud nabidnete i dalsi moznosti, jak byste
klientovi mohli vyjit vstfic. Nezapominejte na to, Ze ma vice
zdi, na které by si mohl jedté n€co povésit. Byla by $koda toho
nevyuzit a ztistat pouze u té dnesni zakazky, na které pro né-
ho budete pracovat.
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Zdroj inspirace pro zakazniky

Zakaznici se radi nechaji inspirovat dal3imi napady pro zara-
movani, které uvidi vystaveny po p¥ichodu do vasi prodejny.
K moznosti prezentovat klienttim své kreativni schopnosti vy-
uzijte mista, kterd jsou nejvice na o€ich.

I kdyZz se miize stat, Ze si zdkaznici ptivodné chtéli pouze ne-
chat zardmovat vysokoskolsky diplom, mohou z vasi prodejny
odchézet s vybornym napadem na to, co dalsiho si nechat zara-
movat pFisté. Je o mnoho snadn&jsi piesvédcit zakaznika, aby
si objednal néco drazsiho, pokud hotové préce, které prezen-
tujete jako p¥iklad toho, jaké zakdzky by bylo mozné realizo-
vat, zdkaznika zaujmou svou velmi vysokou kvalitou.

Vytvoite pridanou hodnotu

Spolupracuji s rimafem, ktery pravidelné vyuziva strategii
pFidané hodnoty, aby tak pfed¢il o¢ekavani svych zakaznikt
a zvysil jejich spokojenost.

Jerry Monnery, majitel spole¢nosti The Framer, fika: ,, Je-li to
vhodné, snazime se nalézt zpiisoby, jak nabidnout v rdmci dané zakdzky
néco navic, za co bychom vsak nepoZadovali Zddnyj priplatek. Naptiklad
miiZeme do rdmu p¥idat filety nebo namisto dvojitého rdmu pridat jesté
titeti, pripadné pro zaskleni pouzit antireflexni sklo misto normdlniho
skla... , Domnivdme se, Ze timto zpiisobem jsme schopni vytvofit prida-
nou hodnotu k zakdzce, aniz by to pro nds predstavovalo prilis vysoké
ndklady. Obvykle se piitom snazime pouzivat odvezky, které ndm ziista-
ly od minula. Prinejmensim lze alespoti zdkaznikiim nabidnout, Ze bu-
dou mit hdcek k zavésent zdarma.“

Manzelka Jerryho a spolumajitelka firmy The Framer Karen
vysvetluje: , I kdyz tato pridand hodnota v podobé priddni materidlu
obndstjisté dodatecné ndklady, povazujeme je za investici do marketingu.
Nejen, Ze se tim posiluje vérnost zdkaznikii, ale “néco navic* miize mit
pozitivni vliv na to, Ze klienti budou nasi firmu doporucovat svym pidte-
livm a zndmym.

Vrchol spokojenosti zakaznikt

Kdykoli si klienti pFijdou vyzvednout svoji hotovou zakdzku,
mélo by byt ,tajnym cilem* nalékat je na to, aby hned zadali
dalsi zakdzku na zardmovani. Existuje velmi diilezity moment,
ve kterém spokojenost zdkaznika dosdhne svého vrcholu, a to
tehdy, kdyz kone¢n€& poprvé spatii svoji zakazku hotovou.
Tento okamzik je idedlni pFilezitosti k tomu, abychom se kli-
enta zeptali: , A co pékného pro vds zardmujeme pristé?

Nasledna komunikace
po dokonceni zakazky

Moment, ve kterém spokojenost zdkaznika dosdhla svého vr-
cholu, mtiZe pretrvavat jeste dva tydny poté, co si vyzvedl svoji
hotovou zakizky. Toto obdobi se tedy hodi k tomu, aby se kli-
entovi poskytla inspirace pro dal3i zakazky.



Tuto strategii lze vyuzit tak, Ze jim pod&kujete za jejich pred-
chozi zakdzku, ale také je napiiklad pozadite o vyjadient je-
jich spokojenosti a pfipadné pFipojite odkaz pro udéleni ko-
mentit na firemnim profilu na socidlnich sitich, pfipadné na
webové strance. Kratka zprdva mtize vypadat napiiklad takto:
» Chtéli bychom se ujistit, Ze jste spokojeni s vyjslednou podobou umélec-
kého dila, které jsme pro vds minuly tyiden zardmovali, a rddi bychom
vdm znovu podékovali za to, Ze jste si vybrali prdavé nds. Doufdme, Ze %
néj budete mit radost po mnoho ndsledujicich let. Velmi bychom uvitali,
kdybyste nam poskytli jakoukoli zpétnou vazbu, at uz piimo, nebo na
nasi facebookové strdnce, na niz naleznete odkaz nize. TéSime se, Ze vam
budeme moci opét nabidnout nase sluzby pii dalsim rdmovdni vasi vzpo-
minky ¢i dila.

Vénujte vzdy pozornost jakékoli zpé&tné vazbé, kterou od kli-
entl obdrzite, nebot vim mutiZe napomoci pfi zjisténi piipad-
nych silnych a slabych stranek vaseho podniku.

Marketingova komunikace

Pravidelné oslovovani vasich klientt mtize pfispét ke zvySent
povédomi o vasi firmé& a pomoci k tomu, aby zdkaznici ztistali
v kontaktu s pfedmétem va3eho podnikéni.

Atuz k tomu budete pouZivat klasickou nebo elektronickou
postu, zvefejiiovat newsletter, propagovat nadchazejici akci,
nebo zdkazniky lakat na moznost darkového poukazu/kupé-
nu, k tomu, abyste docilili toho, Ze si zdkaznici opét n€co ob-
jednaji, n€kdy posta¢i pouhé pFipomenuti se.

Vyuzijte sezénnich pfilezitosti, jakymi jsou Den matek, Va-
noce, obdobi, kdy éerstvi absolventi zavrsi studia — jedna se
o skv€lé prilezitosti pro nabidnuti sluzeb zakizkového ramo-
vani jako darku. David Schummy, majitel firmy Fix-A-Frame,
zasild ve vhodn€ zvoleném obdobi roku vybranym vyznam-
nym klienttim osobni dopis s ddrkovymi poukizkami v urcité
hodnot€ pro podporu toho, aby si u néj op&t néco koupili.
Rika: ,, Zjistili jsme, Ze tato forma propagace s vyuzitim ddrkového pou-
kazu je daleko ticinnéjsi, jsou-li namisto e-mailii zasildny dopisy klasic-
kou postou. Také jsme zjistili, Ze u ddrkovijch poukazii v konkrétni pe-
nézni hodnoté [ze dosdhnout daleko lepSich vijsledkii nez v piipadé pro-
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centni slevy, protoZe penéZni hodnota piedstavuje métitelné mnozstoi.

Vérnostni slevy

Tyto programy pFedstavuji béZnou strategii pouzivanou v mno-
ha odvétvich. Mohou fungovat dobf¥e u vétsich podnikda, ale
zakazkovi rima¥i mohou mit s touto strategii jisté potize.

Za prvé - podnécuji v€rnost zdkaznika k vasemu podniku,
nebo pouze k vasi slevé? Za druhé - vyuziti této metody mutize
negativné ovlivnit vaSe ceny takovym zptisobem, Ze si zdkaz-
nik na slevy zvykne a normalni ceny mu pak pfipadaji vysoké.
Kdyz uvazite, Ze v ptipadé zakdzkového ramovani se obvykle
jedna o sluzby s vysokym podilem lidské préce, je obtizné na
né poskytnout slevu kviili mzdovym nékladéim na osoby pra-
cujici na dané zakdzce. Z tohoto diivodu je poskytovéani slev
obtiZnou zalezitosti, ledaZe jste své ceny nastavili tak, Ze jste
si pFitom ponechali rezervu pro proménlivou marzi.
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Vérnostni programy, které se spoléhaji na nasbirdni bodd nebo
penéz, nyni piedstavuji béZnou strategii zaméfenou na drob-
nou klientelu - od malych restauraci po letecké spole¢nosti.
Tyto programy také doséhly bodu, kdy zapadly do $edi normal-
nosti. Dal3i v€rnostni karta, kterou si zakaznik zalozi k zépla-
v€ ostatnich, které uz mé odjinud, pravdépodobné neni tim
nejlepsim zptisobem, jak usilovat o budovani opravdu dlou-
hodobého vztahu se zakaznikem a ziskdni jeho vérnosti, na
které tolik zélezi.

Vzdy je lepsi pouzivat strategie, které podporuji dlouhodobou
vérnost zikaznikd, a to ze spravnych davodi.

Nespokojeni zakaznici

Nékdy se néco nepodaii tak, jak by mélo. Kdyz se jiz pti zada-
vani zakazky vyskytnou ze strany klienta potencialni problé-
my, snaZte se je vinimat ne jako obtiZe, ale jako pfilezitost k to-
mu, abyste si tohoto klienta ziskali uz napotad.

Bez ohledu nato, na & strané je chyba, pFevezméte zodpoved-
nost na sebe, omluvte se v pfipad€ zakaznikovy nespokojenosti
a vyjdéte mu vstiic, aby bylo dosazeno pozitivniho vysledku.
Zskaznik tak bude mit o to v&t3i pocit, Ze by vam za va3i proje-
venou snahu mél byt zavazan a ziistat vam i nadale vérny.

Kvalita

Budete posuzovani podle kvality své prace, a proto délejte vie
pro to, abyste si udrzovali vysokou latku, co se kvality vasi pra-
ce tyka. Pokud neni dodrzena bézna o¢ekavana kvalita, nespo-
kojeni zakaznici se t€zko budou vracet.

Uz jste se n€kdy setkali s tim, Ze jste méli za tikol provést opé-
tovné zardmovani po jiném rama¥i? Zakaznici vam také pokaz-
dé nefeknou, s éim nebyli spokojeni. Cilem lidrti v odvétvi je
nabizet vy33i standard vyrobkii nez ten, ktery je obvykle dos-
tupny. Pokud chcete, aby byl va3 podnik tim nejlep3im, zac-
néte tim, ze budete prodavat nejlepsi zboZzi a nabizet nejlepsi
sluzby.

Vdécnost

Klienti maji radi, kdyz jim projevime, Ze si jich vaZime, a pros-
té, ale upfimné pod€kovani mize podstatnou mérou prispét
k tomu, Ze zdkaznik bude mit dobry pocit z toho, Ze si vybral
praveé vas.

Lze tak u¢init mnoha zptisoby - at uz vyvésenim stitku v pro-
dejné s podékovanim za piizen zakazniki, zaslanim e-mailt
po vytizeni zakdzky nebo prostym slovnim vyjadfenim svého
vdéku, kdyz si zakaznik pFijde pFevzit svoji hotovou zakazku.
Rici ,,d€kuji“ pFece nic nestoji, ale n€kdy pravé na tomto sléiv-
ku tak moc zalezi a jeho vyznam by se nemél podceriovat.

Tento ¢lanek byl pielozen s laskavym svolenim
Picture Framing Magazine.

Autor: Jared Davis / Product & marketing manager
spole¢nosti Megawood Larson-Juhl.



Galavecer
modnich prehlidek

V sobotu 24. 3. 2018 prob¢&hl v prostorach Zamecké jizdarny
v Ceském Krumlové Galavecer médnich prehlidek spojeny
s vyhlasenim druhého ro¢niku ankety Zeny Ceskokrumlov-
ska 2018.

Pétice vyjimecnych Zen regionu s nap&tim ocekéavala vyhlase-
ni vitézky. Tomu ptedchédzela prezentace médnich kolekei né-
kolika znacek, butikil a ateliérii. Zastitu nad projektem MODA
Fashion Day[s] (Mnoho podob krasy) Cesky Krumlov prevzal
velvyslanec Slovenské republiky PhDr. Peter Weiss, CSc.

Lira jako jiz tradi¢né ptispéla k této vyznamné spolecenské
udalosti zardamovanim obrazti pro ocenéné zeny.
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Larson Juhl
Summit 2018

Jako kazdy rok, také letos se sesli zastupci firem spadajicich
pod spole¢nost Larson Juhl na vnitropodnikovém inova¢nim
meetingu v Italii. Setkdni se konalo tradi¢né p¥ed veletrhem
FamArt v Bologni. Nejvétsi prostor v pribéhu setkdni byl véno-
van novym vyrobktim vyrobnich evropskych podnikt - Lira,
Arcobalegno - Ttdlie a Senelér - Francie. Kazda z firem méla
prostor vystavit vysledky své prace pfed koncernovym vede-
nim a zajistit tak mozny odbyt svych produktt do skupiny
Larson Juhl. Na setkdni byli kromé& evropskych zastupct dis-
tribu¢nich a vyrobnich firem také zastupci z Austrélie a Nové-
ho Zélandu - MagaWood, LJ.

Vystaveno bylo zhruba 25 novych designi list pro potencio-
nalni uvedenina trh 2018/19. Lira a Arcobalegno se shodné
pFedstavily deviti novymi fadami, Senelar predstavil ¢tyfi.
Kromé téchto novinek byly k vidéni i listy z minulého roku,
které se uvedeni na trh nedoc¢kaly. Mimo jiné byly prezento-
vany i dal3i projekty, navrhy na zlep3eni procesti a inova¢ni
cile pro dal3i roky.

Jako vzdy se setkdnineslo v pfatelském duchu. Dvoudenni
summit obohatil ti¢astniky o nové poznatky a pomohl najit
dalsi smér jednotlivych vyrobnich firem v jejich dalsim vyvo-
jovém poc¢inani.

Za Liru bych rad vyzdvihl praci naseho vyvojového strediska,
které svymi produkty obstélo v konkurenci ostatnich firem.
Privezli jsme si ocenéniv podobé jedné odsouhlasené rady,
kterou budeme uvadét do distribuce Larson Juhl a ¢eského
trhu v srpnu 2018. Dal3i &tyti fady byly odsouhlaseny pro dalsi
vyvoj a veFim, ze se dockaji své premiéry v roce 2019. O viem
vas budeme vice informovat v nésledujicich mésicich.

Jan Hiida




Zapiste si do diare...
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Schiele - Brus - Palme

Kdy?3.3.-11.6.2018
Kde? Leopold Museum, Viden

Egon Schiele (1890-1918), Gunter Brus (*1938) a Thomas
Palme (*1967) - tii ,hrozné déti“, které svymi dily rozsitily
konvenéni pojeti uméni. Vystava je fiktivnim, mezi Brusem
a Palmem také p¥imy dialogem, ktery p¥es viechny existen-
¢ni bolesti pfekonava ob&as hravym zptisobem ¢asové,
prostorové a socialni hranice.

Mobitex

Kdy? 25. - 28.4. 2018
Kde? Vystavisté Brno

Mezindrodni veletrh nabytku a interiérového designu MO-
BITEX pfedstavuje nejnovejsi trendy ve vybaveni interiéru
a dopliiky bydleni. Tvofi tak alternativni nabidku ndbytku

a interiérového vybaveni oproti obchodnim fetézctim. Pra-
videlné€ se zde prezentuji pfedni vyrobci a dodavatelé nabyt-

ku a bytového vybaveni na ¢eském trhu.

Keith Haring: ABECEDA

Kdy? 16.3. - 24.6.2018
Kde? Albertina, Albertinaplatz 1, 1010 Wien

Velké vystava v Alberting je zamé&fena na systematickou zna-
kovou fet¢ Keitha Haringa. Vyjimetnému umélci bylo pou-
hych 32 let. V roce 2018 by Keith Haring oslavil 60. naroze-
niny. Pfi této ptilezitosti je v Albertiné k vidéni zhruba 100
jeho dél, které jsou poselstvim proti moci vladct, proti ttla-
ku mensin, proti pfedsudkiam a barbarstvi. Navzdory rtizno-
rodému vnimaéni jeho dila zistaval hlavni aspekt dosud bez
povsimnuti - jeho systematicky znakovy jazyk, ktery se ve
formé& abecedy tdhne jeho umé&nim jako ¢ervend nit. Uméni,
které chépal jako jazyk. Kterému by mél kazdy rozumét.

Pohled Zeny

Kdy? 29.3.-31.12.2018
Kde? Egon Schiele Art Centrum, Siroka 71, Cesky Krumlov

Vystavni projekt k 100. vyro¢i zalozeni Ceskoslovenska

a s tim spojenym rovnym volebnim pravem pro zeny a jejich
vyrazn&jsi snahou ziskat rovnopravnou pozici i ve vytvarném
umeéni. Vystava neakcentuje viak ,boj“ za prava zen/umélkyn,
nybrz jejich pohled na svét. Zasadni je jejich zivotni cesta,
zkusenost, nadhled a neotfely zptisob vyjadfovani vytvarny-
mi technikami. V pritb&¢hu roku budou v samostatnych
vystavich zpfistupnéna dila osmi umélkyri.

Mat Collishaw
Standing Water

Kdy? 11.4.-8.7.2018
Kde? Galerie Rudolfinum, Praha

Vystava Standing Water pfedstavuje mnohdy tradi¢ni témata
dgjin uméni aktualizovana v kontextu dne3ni doby s vyuzi-
tim rozmanitych moznosti pouzitych médii. Mat Collishaw
(*1966) je jednim z hlavnich pfedstavitelti vyznamné gene-
race britskych umélci, ktefi se etablovali na konci osmdesa-
tych let po studiich na londynské Goldsmith’s College.

Nejvetsi vystava
divadelni fotografie
Kdy?9. 5. - 24.6.2018

Kde? Obecni déim, Praha

Prvni souhrnna vystava fotografii z divadelniho prostfedi
Ceska divadelni fotografie 1859 — 2017. Predstavi riizné
podoby divadla a jeho promény za uplynulych téméf sto
padesit let.

28. ro¢nik Mezinarodniho
bienale grafického designu Brno

Kdy? 11.5.-26.8.2018
Kde? Moravska galerie, Brno

28.ronik Mezinarodniho bienile grafického designu Brno,
které je jiz od roku 1963 vyznamnou mezinarodni pfehlid-
kou vizuélni kultury, vznika pod taktovkou kuratort ze sku-
piny OKOLO. Spole¢né vytvéreji otevienou a demokratickou
platformu, kterd bude prezentovat graficky design v celé jeho
3ifi se viemi odlisnymi kreativnimi pFistupy a charaktery gra-
fickych projekta.

Jiti Kola¥: Usklebek stoleti
Kdy? 16.5.-2.9.2018
Kde? Palac Kinskych, Praha

Vystava se zamé&fuje na takovy vybér Kolarovych praci, ktery
v propojeni s jeho basnickym dilem naznaci, jak neortodoxné
dovedl Kola¥ umélecky formulovat sviij ti¢astny komentar ke
svétu. Vyznamnou soudasti vystavy bude Denik 1968, soubor
Sedesati Sesti doli¢nych koldzi mapujicich dramatické uda-
losti tohoto roku. Doplnén pak bude dalsimi cykly mnohdy
neznamych praci, které ukazuji, jak Kolar vytvarné oteviené
budoval od druhé poloviny ¢tyFicatych let az do sklonku Zi-
vota orbis pictus na3i doby. Mezi vybranymi dily budou prace
z Néarodni galerie v Praze, Musea Kampa, pozustalosti Jitiho
Kolafe, Neues Museum Niirnberg i daldich soukromych sbi-
rek.



Modelova Fada ru¢né zlacenych lit je inspirovana otcem
moderni architektury - Le Corbusierem a obsahuje 3est profilt
veetné filety a dvou floutt. www.lira.cz

Lera
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